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La marca ciudad es un proceso necesario para
las ciudades que buscan mejorar su imagen en
los ciudadanos, los visitantes y los interesados
en establecer vinculos comerciales, académicos
o de otro tipo con Parana.

Es una herramienta que fortalece y posiciona la
oferta local, tomando en cuenta los aspectos

diferenciales de los ambitos productivos, cultu-
rales, turisticos, académicos y sociales.

Objetivo
Mejorar la percepcion de los vecinos y vecinas
(y visitantes) sobre la ciudad, para reforzar la

pertenencia, integracion y cohesioén social.



¢De dénde sale la marca ciudad?

La visidon que da sentido a la marca, debe basarse en los recursos
distintivos o ventajas competitivas claves que puede tener un
desarrollo sostenible; pueden ser recursos naturales, culturales,
histéricos, de conocimiento, de negocios, etc.

Metodologia colaborativa

Consejo Asesor Marca Ciudad

Organo ciudadano integrado por referentes de los distintos
sectores (institucional, académico, empresario, productivo,
turistico, cultural, ambiental, etc.) para la creacién de la
marca ciudad de manera participativa.
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Analisis de la situacion actual
Imagen de la ciudad de Parana - Noviembre 2020

¢Cual cree que es el aspecto que mas identifica a nuestra ciudad?
. Su paisaje 73%
. Su gente 9%
. Su cultura 8%
. Su historia 5%
B otro 3%

| Ns/Nc 2%

¢Qué aspecto de la ciudad de Parana le genera mas orgullo?
. Su paisaje 67%
. Su historia 10%
. Su gente 9%

. Su cultura 8%

B Ns/Nc 5%

| otro1%



Analisis de la situacion actual
Imagen de la ciudad de Parana - Marzo 2021

¢Hay algun animal, flor, planta, arbol u otro elemento/objeto
que asocie a la ciudad de Parana?

Rio Parana
Parque Urquiza
Lapacho

Ceibo

Mate
Jacaranda
Patito Siriri
Costanera
Arboles
Yaguareté
Paisaje

Fiesta de disfraces
Tunel subfluvial
Hornero
Peces/Pesca
Barrancas
Flores
Naturaleza
Sauce

Rosas

Surubi

Otros

No sabe

16,2
9,3
8,5
7,2
6,3
38
3,5
2,7
1,7
1,7
1,0
0,8
0,8
0,7
0,7
0,5
0,5
0,5
0,5
0,5
0,3
7,2

N
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Analisis de la situacion actual
Imagen de la ciudad de Parana - Marzo 2021

¢Con qué caracteristica asocia mas a Parana?
Parana es...

. Una ciudad turistica 30%
. Una ciudad capital 28%

. Una ciudad universitaria 12%

. Una ciudad deportiva 10%

. Una ciudad productiva 5%
. No sabe 10%

|| otra5%




Jornada sobre marca ciudad con especialistas

Raul Belluccia
Consultor internacional en Branding | Docente

“lLa marca de una ciudad es un programa
de largo aliento para comunicar, promover
y respaldar en los diferentes publicos, los valores,
los productos y las oportunidades que brinda”

Jornada sobre marca ciudad con especialista
19 de noviembre de 2020

encuentros ,Iz\cadémi.cosI |CAmbie.nIt|a}|les.

o mpresarios | Comercial | Turismo
p re.senC’aleS Tecnologia | Profesionales
y viIr tuales (Arquitectos, Ingenieros Civiles)




Atributos que identifican a Parana

Nube de palabras

Barrios

Verdes Costa Pescador Arroyos \VIstas
Barranca Puerto Sanchez Parque Urquiza

Parque Urquiza VIS8 s Tunel Arroyos Plazas
T Cordiligad Atardeceres "©'95, Falsa)e

Arquitectura Barranca Vistas

' « Deporte °© Relieve
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vistas 1 UNEl Verdes
p|azaS R' Barrios
Atardeceres I O Deporte
Relieve Cordialidad
Arquitectura ArroyOS
De porte Puerto Sadnchez
Historia Costa
Tunel Paisaje
Arroyos Barrios

Pescador

Verdes Costa Paisaje ® Plazas

[ J
Atardeceres
Arte y cultura Plazasp a I S aJ e Relieve
T d . ” Verdes
roBarranCa iy visom s
Puerto Sanchez Arquitectura  Vistas Barrios
Pescador Arroyos Barranca Parque Urquiza

H Ve . . Arquitectura
Parque Urquiza p%?gg}’g Rio Cordialidad [?eqporte
Historia Barrios pelieye?roves Vistas Tunel Historia

Palsaje Puerto Sanchez




La esencia de la marca se construye a partir de la identificaciéon de
los atributos 6ptimos de identidad o los valores; en relacién a las
expectativas y valores de los publicos o audiencias de interés

Construir la esencia de la marca

Caracteristicas positivas de nuestra ciudad

Recursos naturales y paisajisticos:

Rio, barranca, arroyos, costa, atardeceres, vegetacion, humedales, vistas, etc.
Paisaje disefiado y/o intervenido por el hombre
Historia politica

Patrimonio arquitecténico y cultural

Escala (ciudad chica)

Seguridad

Estilo de vida

Cercania con Buenos Aires y Regién Centro (ubicacion)
Costumbres

Cultura

Cordialidad de los habitantes

Tunel subfluvial

Pescador

Cultura de la costa

Confluencia de migrantes del interior de Entre Rios

Elementos, imagenes y colores que se asocian
a nuestra ciudad

Agua Pescador

Reflejo Pajaros

Fluir Vista desde Santa Fe
Calles arboladas con flores Marrén

Mate Verde

Pescado




Diseho de la marca visual

- Narrativa de la marca y visién
compartida de la ciudad

- Plan integral de implementacidon
de marca ciudad

- Diseno de la marca visual




Diseho de la marca visual

- Concurso en dos etapas

Etapal

Concurso de antecedentes en disefio de identidad corporativa

y curriculum de disenadores graficos.

Se presentaron 50 disenadores y disefadoras de la ciudad de Parana.

Resultaron seleccionados para presentar bocetos de marca ciudad,
tres profesionales:

1. Maria Eugenia Bona
2. Bruno Peresutti
3. Ignacio Girard




Cronograma

31 de mayo al 11 de junio
Convocatoria para presentacion de antecedentes

14 al 18 de junio
Anadlisis de las postulaciones y seleccién

24 al 28 de junio
Entrega de pedido de disefo a profesionales
seleccionados: entre lunes 24 y viernes 28 de junio




Construccion de la marca

El 27 de julio del 2021 se presentaron las propuestas, que fueron
evaluadas el 13 de agosto por un jurado de notables:

Raul Belluccia

Soledad Fontana

Norberto Chaves

Andrea Zoff

Maria Candela Caudana

Quedaron dos propuestas finalistas que se sometieron a nuevos
ajustes resultando ganadora la propuesta de Ignacio Girard




La marca

Una marca que pone en valor el hecho de que Parana
es la Unica ciudad a la vera del rio, que lleva su nombre.

PARANA




Aplicaciones
de la marca




1. Belleza paisajistica

Parana es la ciudad del paisaje ribereno, el gran balcén de
cara al rio, la mejor orilla para ver la puesta del sol. El disefio
humano, del Parque Urquiza, resalta y enfatiza el paisaje.
En sus calles, la naturaleza convive con el desarrollo urbano.

Tiene colores, barrancas, vegetacion y una gran cantidad de
espacios verdes publicos que reivindican este activo y buscan
potenciarlo para el disfrute de quienes residen o visitan la ciudad.

El rio es parte de la identidad local y atraviesa desde lo

recreativo hasta la gastronomia y el turismo. Nuestra ciudad
tiene nombre de rio, somos rio y abrazamos la cultura riberena y
la preservacion de esta capital para el desarrollo de la ciudad turistica.



2. Historia politica y cultural (Patrimonio)

Parana fue epicentro geografico y politico del proceso de organizacion
nacional que siguid a la Revolucién de Mayo. Esta repleta de hitosy
anécdotas que involucran a los principales protagonistas de nuestra
historia y eso le da un valor que la distingue del resto de las ciudades.

Este interesante devenir quedd plasmado en la arquitectura, el arte
y la cultura. Cada rincén es una oportunidad para conocer de dénde
venimos y valorar lo mucho que recorrimos hasta la actualidad.

El ideario de nuestros héroes impregna nuestra identidad y eso nos
convierte en guardianes de la memoria colectiva, responsabilidad
gue explica la gran cantidad de monumentos y museos con los que
contamos y el impulso que se les busca dar desde la actividad
turistica y cultural.




3. La ciudad ideal

Parana tiene una escala ideal. Es capital de provinciay, por

lo tanto, sede administrativa y de gobierno, nuclea diferentes
universidades nacionales y provinciales, constituye un polo
tecnoldgico productivo dinamico y heterogéneo y alberga
arte, arquitectura y cultura. Es el destino preferido de congresos
y eventos deportivos. Posee los mas variados y modernos
servicios y cuenta con centros comerciales de primera calidad.

Sin embargo, aun conserva la identidad barrial, la relacién
de cercania con el vecino y las costumbres tradicionales.

La cordialidad de los habitantes es destacada por los visitantes.
Dispone de multiples espacios publicos destinados al ocio,

el deporte y la recreacidén y es reconocida por la calidad de
su sistema educativo en el nivel primario y secundario.

La distancia entre sus extremos es corta y generalmente facil
y rapida de cubrir. Esto mantiene un vinculo fluido entre lo
productivo, lo académico, lo recreativo y lo residencial.

Es la combinacion perfecta entre modernidad, calidad de vida
y oportunidades de desarrollo profesional. Parana no es sélo
una ciudad para visitar. Es la mejor opcidn para vivir, estudiar,
trabajar, invertir o emprender sin resignar los aspectos de una
vida plena y tranquila.



4. Ubicacion estratégica

Parana esta dentro de la Regién Centro y cuenta con una red
infraestructural de conexién que potencia su privilegiada situacién.
Es el punto de interseccidn entre las rutas nacionales 11,12 y 18.
Cuenta con un aeropuerto, una estaciéon de ferrocarril y estad unida
a Santa Fe por el Tunel Subfluvial.

Esta cerca de grandes centros urbanos como Rosario, Cérdoba y
Capital Federal, y es el nucleo de un area metropolitana dinamica
y en pleno crecimiento.

La rodean una serie de aldeas y colonias que conservan un estilo
de vida mas tranquilo y tradicional y que, con sus atractivos,
amplian oferta turistica local.

Esta ubicacién estratégica, la hace receptora de migrantes que
por diversos motivos (estudio, trabajo) se radican en la ciudad
aportando a la conformacién cultural ecléctica y diversa;

y enriqueciendo con sus aportes nuestra identidad.



Parana Ciudad Turistica

El objetivo es modificar la matriz productiva de la ciudad.
Desarrollar la industria del turismo, sobre la base de los
recursos paisajisticos y el patrimonio histérico / cultural,
como dinamizador de la economia y la produccién local.

Cultura riberefa / Infraestructura urbana y turistica
Parque industrial / Centros comerciales a cielo abierto.

Parana Ciudad Sostenible

Fortalecer las politicas ambientales y las politicas de
inclusién social.

Gestién integral de RSU / Arbolado y espacios verdes
Areas protegidas y humedales / Saneamiento / Insercién
laboral / Inclusién Alimentaria / Accesibilidad tecnolégica.

Parana Ciudad Inteligente

Modernizar la ciudad a través de la tecnologia, para mejorar
la experiencia y calidad de vida cotidiana, sobre la base de
La escala y la ubicacién estratégica de Parana.

Distrito del conocimiento / Gobierno abierto
Descentralizacién / Conectividad



Acuerdos basicos para
el desarrollo de Parana

Las organizaciones que componen el Consejo Asesor
de Marca ciudad elevaron propuestas de desarrollo
para la ciudad de Parana.

Fueron presentadas una gran cantidad de ideas
en las diversas dimensiones: urbana, social, ambiental,
productiva, turistica, cultural, etc.

Los referentes municipales dentro del Consejo Asesor,
trabajaron sobre esas propuestas, especialmente en
aquellas que concentran el mayor nivel de consenso,
para transformarlas en politicas publicas que expresen
una vision compartida de la Parana que queremos.




Presentacion de la marcay
firma de los acuerdos estratégicos
para el desarrollo de la ciudad




PARANA




Programa de
implementacion
de marca ciudad

Desde las distintas areas se trabaja en programas de accion
para la implementacion y sostenimiento de la marca Parana
a partir del objetivo general de poner en valor lo local.




« Articulacion publico privada
para poner en valor lo local

« Comunicacion y Posicionamiento

. Territorio




Produccion

Agregar valor a la oferta de productos y servicios locales
Fortalecer el trabajo

Responsables
Municipio: Secretaria de Hacienda
Consejo Asesor: Organizaciones vinculadas a la produccién

Lineas de accion

1.

Hecho en Parana: Elegi los productos hechos en Parana.
Compre local (Ordenanza N° 9940). Campana de concientizacion.
Usar la marca (agregar al reglamento).

. Feria de industria Agrocomercial (vinculado al proyecto

de goéndola local).

. Mercados populares - Poner a disposicidon alimentos de bajo

costo y ampliar el esquema de emprendedores. Vinculado con
“Parana verde”, cordén verde: fomentar horticultura. Registro
de productores horticolas (requisito de buenas practicas
agricolas). Fomentar agroecologia. Se requiere Ordenanza.
Mi Mercado (similar al mercado en tu barrio, nacional).

. Feria de diseno local (llamado con evaluaciones) en Sala Mayo.

En conjunto con Ciencia y Tecnologia.

. Sello / Certificacién de calidad (a desarrollar en una 2% etapa).



Tecnologia e Innovacion

Desarrollar el distrito del conocimiento

Responsables:

Municipio: Subsecretaria de Ciencia y Tecnologia

Consejo Asesor: Organizaciones vinculadas a la tecnologia
(Polo Tecnoldgico)

Lineas de accion
- Desarrollo del Distrito del Conocimiento

- Ordenanza N° 9921 “Promocidén de las Empresas Basadas
en el Conocimiento”

- Ciencia en los Barrios: Actividad de divulgacién y populariza-
cion de las ciencias, dirigido a despertar el interés en el desarrollo
de la ciencia y tecnologia, en el ambito educativo y productivo

- Concurso Ideas de Negocios: Plataforma de generacién
de proyectos innovadores para incrementar la masa critica
de empresas del Distrito

- Hackathon del Distrito del Conocimiento de Parana: En
coordinacion con la Direccion de Innovacion de la Subsecretaria
de Economia del Conocimiento

- Capacitaciones de la Economia del Conocimiento
- Relanzamiento marca Polo Tecnoldgico del Parana

- Lanzamiento Entre Rios Tech (Concepcion del Uruguay y
Parana) Sector TIC de UIER referentes en lo tecnoldgico

- Museo del conocimiento



Industrias Culturales

Fomentar las industrias culturales

Difundir la historia y el patrimonio de Parana

como capital de la confederacion

Responsables:

Municipio: Secretaria de Coordinacion Estratégica
Subsecretaria de Cultura y Turismo

Consejo Asesor: EMPATUR y organizaciones vinculadas

a los procesos culturales.
Lineas de accidén

- Agenda cultural

- Abordaje del Museo de la Ciudad sobre el territorio: recorridos
por el cementerio, por el Barrio del Tambor, etc.

- Teatro 3 de Febrero: Cartelera especifica

- El Anfiteatro Hector Santangelo, el Anfiteatro Linares Cardozo,
el Parque Gazzano, Puerto Sanchez, otros puntos del territorio,
trabajarlo con Cultura Comunitaria

- Agenda deportiva

- Concurso de Fotografia: Mi ciudad

- Produccioén de la Editorial Municipal



Turismo

Que el turismo sea el vector de cambio de la matriz productiva

Responsables:

Municipio: Secretaria de Coordinacion Estratégica
Subsecretaria de Turismo

Consejo Asesor: EMPATUR

Lineas de accion

- Promocién de congresos y reuniones, eventos culturales, artisticos
y deportivos y atraccion de los visitantes por las caracteristicas de la
gastronomia paranaense (Gastronomia con identidad).

- Posicionar la Marca Ciudad, a través de la inclusién en todas las
acciones promocionales de la ciudad que se realicen desde el
Municipio y en articulacion con el sector privado.

- Sello de calidad, alojamiento seguro



Turismo

- Generar nuevos atractivos o productos especificamente turisticos
gue aparezcan de la mano de la nueva Marca Ciudad:

- Senderos y miradores naturales en Parque Varisco, en zonas de
Bajada Grande, de Puerto Sanchez, de la Toma Vieja, el Jardin
Botanico, entre otros espacios; con la sefalizaciéon pertinente del
recorrido del sendero, su demarcacién en el camino, etc. (Simil
senalizacion de senderos en Parques Nacionales).

- Generacion de un circuito costero natural de ecoturismo. En su
planificacion e implementacién se puede contactar y solicitar apoyo
del PN Pre-Delta y sus guardaparques, asi como también de las
organizaciones de la sociedad civil identificadas con estas tematicas.

- Juegos de actividad fisica de una mayor calidad en el Parque
Urquiza; estructuras y barras para calistenia y deportes similares, zona
de Parkour en cercanias al espacio de Skateboard (atras de Bahilo);

- Aparicién de espacios de recreacion deportiva en la Costanera de
la ciudad como una cancha de basquet, canchas fijas de ping pong,
zona de trailers gastrénomicos, etc. (Cuestiones que pueden tener
lugar en ex zona de carribares).

- Dar un paisajismo e identidad particular a los accesos a la ciudad
a partir de la nueva Marca Ciudad.

- Circuitos Revalorizando la Identidad

- Recorrida por los recovecos del Parque Urquiza (circuito)

- Centro (Ver Carina Caminos)

- Circuito de los Arboles

- Barrios con Historia (los barrios con mas historia de Parana)

- Plaza 1° de mayo




Ambiente

Conservar y potenciar los atributos naturales de la ciudad
Fortalecer las areas naturales protegidas, intensificar
el plan de arbolado y rescatar los humedales

Responsables:

Municipio: Subsecretaria de Ambiente

Consejo Asesor: Organizaciones vinculadas a lo ambiental:
Cauce / Ecourbano

Lineas de accion

- “Recuperemos Valores”. Ejes: Ciudad limpia, Cuidado del
ambiente, Reciclaje inclusivo y Evaluacién comunitaria.
Etapas y modalidades de la gestion.

- Intervencién y promocién de parques lineales, y procesos
de comunicacioén y participacion ciudadana

- Humedales del Oeste

- Salén de Usos Multiples - Bioconstruccion

- Cultura del Agua

- Nombrar y Nomenclar Cuenca del Suroeste
- Jornadas de Limpieza de Borde Costero

- Concurso Parana “R". Etapas 1y 2 (concurso de obras
de arte, escultura con material de reciclaje)



Urbano

Recuperar la vocacion riberefia

Generar referencias fisicas sobre la identidad
local (miradores, accesos)

Responsables:

Municipio: Secretaria de Planificacion
Consejo Asesor: Colegio de Arquitectos, Colegios de Ingenieros

Lineas de accion

- Ciudad abierta al rio. Saneamiento de los arroyos y
tratamiento de los corredores fluviales.

- Tétems de Acceso:
Readecuacion de Tétems de acceso en ingresos a la ciudad.

- Mirador del Patito Siriri
- Sala Mayo

- Letras corpdreas para distintos puntos
(plazas, moéviles para las instituciones)

- Accesos a la Ciudad (intervenciones artisticas: murales)
- Escenario en playa municipal, iluminacién nocturna
- Vehiculos Municipales

- Carteleria



Urbano

- Puerto Nuevo: Plan Maestro Integral para todo el sector

- Puesta en Valor del Patrimonio: proyectos para la puesta en
valor del Palacio Municipal y el Teatro 3 de Febrero
(a la espera de financiamiento) y un proyecto de sefalizacién
de edificios patrimoniales y recorridos turisticos.

- Proyectos de mejoramientos y ordenamiento del Espacio Publico:
-Parque Lineal Urbano Sur
-Plaza Saenz Pena
-Plaza Carbo
-Plaza Eva Perdon
-Plaza Petit Pisant
-Intervenciones en Costanera Baja (Solados, Circuito Bicivia)
-Balneario Municipal
-Parque Gazzano
-Otros...



Comunicacién y Marketing

Sensibilizar sobre la identidad y vision de la ciudad
Responsables:
Municipio: Secretaria de Coordinacion Estratégica
Secretaria de Politicas Sociales, Inclusivas y Comunitarias
Consejo Asesor: Organizaciones académicas y profesionales

Lineas de accion

- Ciclo de paneles académicos “Pensar la ciudad”, para reflexionar
y problematizar la tematica del branding de ciudades y su relacion
con la identidad y el desarrollo urbano. Inicio Octubre 2021.

(UNER — Municipalidad de Parana)

- Seminario sobre diseno de marcas territorio para todos los
disenadores que participaron en el proceso a cargo del jurado
técnico del Concurso de Marca Parana: Norberto Chaves,

Raul Belluccia, Soledad Fontana, Candela Caudana.

- Colegio de Profesionales de Ciencias Econdmicas

- Capacitaciones a profesionales de las Ciencias Econdmicas
con Disertantes Locales.

- Reconociendo Identidades

- Encuentros de Sensibilizacién del proceso Marca Ciudad
en las ocho Redes Territoriales de la ciudad.



Comunicacién y Marketing

- Concurso de propuestas: Se instara a los actores de cada una
de las Redes Territoriales y Comunitarias, a proponer proyectos
vinculados a los ejes Ciudad Turistica, Ciudad Sustentable y
Ciudad Inteligente desde una perspectiva identitaria de los
barrios de la ciudad. Buscamos a través de esta accion, que
sean los mismos actores de cada territorio quienes identifiquen
y potencien las caracteristicas de cada lugar, las diferentes
costumbres y formas de ocupar sus espacios.El Consejo Asesor
seleccionara un proyecto por Red, el cual se financiara y ejecutara
durante el ano 2022 con el acompanamiento de la Subsecretaria
de Participacion Ciudadana.

- Dimensién Emergente: Trabajar planes y proyectos vinculados
a nuevas tendencias, de mercados, consumos y comunicacion

- Facultad de Ciencias Econdmicas:
- Proyecto de implementacién orientado a los jovenes
- Lideres e influencer y embajadores de marca




Festejemos juntos
el cumple >
@ S Parana

La Marca Parana es una experiencia que estamos constru-
yendo y que se nutre de la sinergia generada en este proce-
so de co-creacion.

o El momento elegido para la activacion de nuestra marca

! = P ciudad fue el Aniversario de Parang, a través de una agenda

'\ el A con multiples actividades culturales, recreativas, académi-

o ,: cas, histodricas, deportivas, turisticas, gastrondmicas; para
A vivir, disfrutar y experimentar Parana.

Del 16 al 26 de junio de 2022, paranaenses y turistas se en-
contraron para festejar con multiples acciones llevadas ade-
lante en articulacién entre las organizaciones que confor-
man el Consejo Asesor y la Municipalidad de Parana.

El cumpleanos de Parana fue una oportunidad para cele-
brar la ciudad, a través de diversas experiencias que nos
permitieron conocer, revalorizar y reflexionar sobre nuestra
identidad, nuestra historia, nuestros logros, nuestro presen-
te y nuestro potencial.




Historia

AIM

Paranaenses disfrutaron de
un recorrido por una historica casa

de calle Buenos Aires

LOMASLEIDO

iVeni a las visitas guiadas
en el Teatro de la mano
de Rosita Pizetta!

1 Para Ias Infancias 16, 22, 23 y 24 de junic
Para grupos famiiares 18 y 28 da junia
1 10:00 horas
/ Teatro Municipal 3 de Febram
B = Entrada gratuita con cupes limisdos
b 44 Inscripclones a: despachoteatro@hotmall.cam
RN con e asunts Visita Guiada

EIEN  MiE

Cancién paranaense: convocatoria
para reversion

M_--INHM
REVERSION CANCION
' PARANAENSE

+ jExtendimos el plazo! -

Hasts el 29 de Julic




Historia

MARAN SUITES « Towers

TRAS UN FIN DE SEMANA LARGO A PLENO, :
ESTE MARTES CONTINUA LA SEMANA DE LA

CIUDAD




Festejos

Una multitud bailé con Los
Palmeras en el cierre de la
Semana de la Ciudad

La fiesta de Parand tuvo =
un gran cierre musical
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Festejos

(€ cuEsTION ENTRERRIANA

) MARAN SUTTES & Towers

EN EL THOMPSON, CHICOS Y GRANDES
FESTEJARON LOS 209 ANOS DE PARANA

CON JUEGOS Y ACTIVIDADES

Ir

Hasta 155 OFF y12 ¢
cuotas sin interés T

Hasta 12 Cuotas Sin
Interés

w chicos y grandes festajaron 165 209 afios de Parans can juegos ¥
v El evento fue parte dé fa Semana de s Ciudad, Ia agenda impulsada’por
Ia Municipalidad dé Parsna y el Consejo Asesar de Marca Ciudad, Parana Fasteja en
tes Barrios continua este jueves en la plaza Alemania de barria los Cobernadores y et
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Gastronomia
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Teatro

muniparana

Q7

NOCHE DE TEATRO

Hoy junto a @alejandrodolinacficial

FEB

el cumple

Festival Teatral Cruzo Desvio
Escuela del Bardo

La voz de la Marea

Tributo Soda Stereo

Diego Capusotto



Emprendedores

ada Grande

fasta as 18RS

frador de Baj
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Islote Curupi: invitan a visitarlo y
conocer sus secretos

El Islote Curupi s unade las propuestas para el fin de semana targo en Parana. El mend incluye historia, faunay

’ - .
flora y gastronomia tipica. Los precios.
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Deporte

bicivia.parana

Pedaleemos por
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Formacion

@’ muniparana
-

£ Museo Interactivo

¢ ~ de Ciencias

"descubrir” a través de la
curiosidad, la emocion y las
experiencias de guienes lo visitan
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LA MARCA PARANA
ES DE Y PARA LA CIUDAL

SIGEMes COnStrUYEnCoIE JURNEOS..




